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Sehr geehrte Leserin,
sehr geehrter Leser!

Thre Suche nach anwendbaren Tipps fiir einen besseren Schreibstil hat hier
ein Ende. Wir verraten Thnen unsere Profi-Tipps, mit denen Sie verstind-
licher Schreiben werden, tiickische Fehler vermeiden und einen frischen
Schriebstil entwickeln. Dieser Service der Artefactur kostet nichts, er er-
fordert keine Registrierung und hat keinen Haken.

Jeder weif$, dass die geschriebene Sprache seit der Schulzeit zu unseren
treuen Begleitern gehort. Ob auf dem Papier, eingeritzt in eine Schulbank
oder auf dem Bildschirm — Worte sind mehr als eine Kette aneinanderge-
reihter Buchstaben. Worte transportieren Wissen, Werte und Information.

Im unternehmerischen Alltag kommen Sie immer wieder in die Situati-
on, einen werblichen Text verfassen zu miissen. Die Palette von méglichen
Aufgaben ist bunt: ein Schreiben, mit dem Sie Neukunden gewinnen, eine
Unternechmensdarstellung oder ein Text fiir eine Produktbeschreibung. Es
wire doch fantastisch, wenn Sie eine Liste hitten, die Thnen hilft bei dieser
Aufgabe zu glinzen, oder? Diese Liste gibt es. Sie besitzen Sie bereits!

Ich empfehle Thnen: Dru- . .
cken Sie die folgenden Sei- Sie werden in Zukunft

ten aus! Sie sind Ihr treuer . verstandlicher Schreiben

Begleiter, wenn es fiir Sie . tlickische Fehler vermeiden und
heifdt: ,,Schreiben Sie doch

mal was zum Thema...“

. einen frischen Schreibstil entwickeln

Ich wiinsche Thnen buch-

stablich viel Spafd!

Ihr Stephan Bresser
Texter der Artefactur UG

Atelier fiir vollendete Kommunikation
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6 Tipps fur frische Texte

Tipp1| Umstandlich um jeden Preis?
Der Stil ,Unsere Ladenéffnungszeiten lauten... — und

schon sind Sie in die ,Umstindlichkeits-Falle“
getappt. Wahrscheinlich befiirchten Sie, dass Sie
zu umgangssprachlich schreiben — grundsitzlich
ist diese Vorsicht gut.

ABER: Sie geraten dadurch leicht in den soge-
nannten ,Substantivismus® oder schreiben zu
abstrake, indirekt und umstindlich. Sie erschaf-
fen dadurch schwerfillige Worter wie Automo-
bilzuliefererkonferenz, Instandsetzungsarbeiten,
Ladenoffnungszeiten, Eréffnungsgutschein. Fi-
nanzdienstleistungsinstitut uv.m. Ein lebendi-
ger Text lebt von lebendigen Worten.

Endungen wie: -heit, -keit, -ik, -ion, -ismus, -itit,
-nz, -tur, -ung erzeugen solche Wortungetiime.
Umschreiben Sie solche Worter oder suchen Sie
ein Synonym. Das macht Thren Text lebendiger.
Nicht ,Unsere Ladenéffnungszeiten lauten.. .:
besser ,Wir 6ffnen unser Studio (Atelier, Biiro,
Haus) fiir Sie zwischen:*
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Tipp 2 | Die Mischung macht’s

Adjektive Gehen Sie sparsam mit Adjektiven um. Viele
Texter meinen, eine bunte Mischung von Adjek-
tiven mache Thren Text lebendiger. VORSICHT:
meist leidet die Lesbarkeit. Ein Beispiel: ,Der
hélzerne, schwarze, knarrende, unbequeme und
alte Stuhl...” Beim Lesen entstehen zwar auto-
matisch Bilder im Kopf, aber viele davon sind
tiberfliissig. Benutzen Sie Adjektive nur dort, wo
Sie eine Besonderheit markieren oder einen Un-
terschied hervorheben. ,Der alte Stuhl...“ (nicht
der Neue). Ersetzen Sie eine Kombination aus
Adjektiv + Substantiv, wenn méglich, durch ein
bildhafteres Substantiv:

. Schnelles Auto — Flitzer
. GrofSe Unordnung — Chaos
. Dickes Buch — Wilzer

Wissen ist Macht

Profis benutzen einen professionellen Wort-
schatz. ,Mein Nachbar hat einen ziemlich gro-
en Fisch gefangen. beschreibt vielleicht einem
Nicht-Angler den beachtlichen Fang des gliick-
lichen Nachbarn — den Mitgliedern der Vereins-
tagung vom regionalen Angelclub entlocken Sie
damit keine Jubelstiirme. Hier benétigen Sie
Fachkenntnis. Beweisen Sie Kompetenz wenn
Sie vom: ,kriftezehrenden Drill eines kapitalen
Esox“ berichten.
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Tipp 3 | Auf den Punkt gebracht
Satzbau

sJedes Komma will lieber ein Punkt sein.”
Hauptsitze sind eine hervorragende Wahl,
wenn Sie einen werblichen Text erstellen. Bei
einer Tageszeitung nimmt sich der Leser Zeit,
um die vor ihm liegenden Seiten intensiv zu stu-
dieren. Er konzentriert sich auf seine Aufgabe.
Der werbliche Text folgt anderen Regeln. Er soll
Aufmerksamkeit erwecken und Vorteile in kur-
zen, verdaulichen Sitzen effektiv an die Frau/
den Mann bringen. Kurze Hauptsitze sind ver-
dauliche Hippchen. Lange, verschachtelte Sitze
strengen den Leser an. Eine Faustregel besagt:

»,Nur ein Gedanke pro Satz.”
Zur Sache Schitzchen

Thre Sitze sollten nicht linger als 13 bis 16 Wor-
ter lang sein. Je kiirzer, desto einfacher. Benut-
zen Sie auflerdem kurze Worter. Entwirren Sie
schwerfillige Wortungetiime wie Fahrlehrerprii-
fung. Besser: Priifung zum Fahrlehrer.
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Tipp 4 | Lesen ist Kino im Kopf

Bildwelten
Wenn Sie mit Hauptwortern die richtigen Bilder erzeugen, wird der Film

zum unvergesslichen Erlebnis. Dabei helfen Thnen die folgenden 3 Arten
von Hauptworten (nach Wolf Schneider, Deutsch fiir Kenner):

. bildhafte Hauptworter: erzeugen fassbare, konkrete Bilder
im Kopf des Lesers und sprechen seine Sinne an (Brise, Sonne,

Orchidee, Schoko-Riegel)

e  bildnahe Hauptworter: beschreiben individuell erlebbare
Zustinde (Liebe, Hass, Kilte, Zorn, Frieden)

e bildleere Hauptworter: Abstrakta und Substantivismen
erzeugen keine Bilder (Pessimismus, Mechanik, Paritit, Akzeptanz)

Tipp 5 | Gleich und Gleich gesellt sich gern

Aufzdhlungen Aufzihlungen lockern das Schriftbild auf. Sie strukturieren komplexe In-
halte. ABER VORSICHT: nicht jede Aufzihlung ist tibersichtlich. Ach-
ten Sie darauf, dass alle Zeilen der Aufzihlung grammatikalisch gleich
aufgebaut sind. Der Inhalt kann so besser aufgenommen werden:

»scheinbar einfach®
e Eine deutlich lesbare Schrift ist hilfreich.
. Strukturieren Sie den Text durch Absitze, die Sie bewusst setzen.
e Die Qualitit der Bilder muss gut sein.

. Die Kontrolle der Rechtschreibung ist auch wichtig.

einfach besser”
*  Verwenden Sie eine gut lesbare Schrift.
e Strukeurieren Sie lhren Texct.
e Setzen Sie Absitze.
*  Achten Sie auf eine hohe Qualitdt der Bilder.

. Kontrollieren Sie die Rechtschreibung,.
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Tipp 6 | Der Weg ins Herz

Headlines Eine erfolgreiche Headline (engl. Uberschrift)
macht Lust auf mehr. Sie zwingt den Leser zum
Anbhalten und gibt einen spannenden Hinweis
auf den Inhalt des folgenden Textes. Ich widme
der Headline immer besonders viel Aufmerk-
samkeit. Das zahlt sich aus. Die Headline ist Thr
Tiirdffner! Beim Lesen der Tageszeitung scan-
nen Sie die grofSen Seiten mit den Uberschriften,
bis Sie irgendwo ,,hingen® bleiben. Diesem Text
schenken Sie Thre Aufmerksamkeit. Die Tiir ist
offen.

Kostliche Hiappchen schmackhaft serviert

Machen Sie nicht den Fehler und schreiben Sie
lingere Texte ohne Zwischeniiberschriften (engl.
Subheads). Der Leser will keine endlose Blei-
wiiste. Er will auf den ersten Blick sehen, welche
gewinnbringenden Inhalte ihn erwarten. Wie
aus einer Pralinen-Schachtel pickt er sich das
leckerste Hiappchen heraus und genief3t es. Mit
Zwischeniiberschriften halten Sie den Leser nah
am Geschehen. Machen Sie ihm immer wieder

aufs Neue Appetit.



